
Google広告
のご提案



Google広告は詳細な解析ツールを
提供しており、広告効果をリアル

タイムで把握できます。これによ

り、ROIを明確に評価し、広告戦
略の最適化が可能です。

成果の見える化

Google広告はユーザーの検索履歴
、地理情報、興味関心を基にした

ターゲティングが可能です。その

ため的確にターゲットユーザーに

広告を届けられます。

高精度なターゲティング機

能

Google広告はオンライン広告業界
で圧倒的なシェアを誇り、世界中

のビジネスに多大な影響を与えて

います。

オンライン広告の王者

Google広告は、世界中で利用されるオンライン広告プラットフォームで、
ターゲティングと計測が容易

Google広告とは？



Google広告は詳細なパフォーマン
スデータを提供し、簡単に効果測

定と分析ができます。これにより

、継続的な最適化が可能です。

測定と分析の容易さ

Google広告ではクリックごとの支
払い（PPC）モデルを採用してお
り、柔軟な予算設定が可能です。

投資対効果を高められます。

効果的なコスト管理

Google広告はユーザーの地理情報
、興味、デモグラフィックデータ

を活用し、精密にターゲティング

ができます。これにより高いコン

バージョンが期待できます。

精密なターゲティング

Google広告のターゲティング、コスト効果、測定の容易さなどの
主要なメリットを簡潔にご説明

Google広告のメリット



動画広告はYouTubeをはじめとす
る動画プラットフォームでの利用

が多く、視覚と聴覚に訴えかける

ためエンゲージメントが高いです

。強力な訴求力を持ちます。

動画広告

ディスプレイ広告はWebサイトや
アプリ上に画像やバナーとして表

示され、視認性が高くブランド認

知度向上に効果的です。広範囲の

ユーザーにリーチが可能です。

ディスプレイ広告

テキスト広告は検索結果ページに

表示され、クリックしたユーザー

をすぐにウェブサイトに誘導する

のが特徴です。ターゲットユーザ

ーに直接アプローチできます。

テキスト広告

Google広告には多様な種類があり、それぞれの特徴を理解することで
最適な広告戦略を策定

広告の種類と特徴



YouTube広告
YouTube広告は、動画コンテンツの前、中、後に表示される動画広告で
す。視聴者の関心に合わせた高度なターゲティングが可能で、エンゲー

ジメントを高める効果があります。

ディスプレイネット
ワーク

ディスプレイネットワーク広告は、提携サイトやアプリ上にバナーや画

像広告として表示されます。これは視覚的に強力で、ブランド認知度を

高めるのに適しています。

検索結果ページ
Googleの検索結果ページに表示されるテキスト広告は、ユーザーが検索
する特定のキーワードに基づいて表示されます。この広告はクリック率

が高く、ターゲティングが容易です。

Google広告の実際の掲載例を示し、視覚的に理解しやすい形でご提案

広告の掲載イメージ



Google広告は地理、デモグラフィック、興味・関心など多彩な
ターゲティングオプションを提供

興味・関心ターゲティング

興味・関心ターゲティングでは、ユ
ーザーの過去の行動や検索履歴に基
づいて広告を配信します。これによ
り、関心度の高いユーザーにアプロ
ーチできます。

デモグラフィックターゲティン

グ

デモグラフィックターゲティングは
年齢、性別、子供の有無などの属性
に基づいて広告を表示します。これ
により、適切なオーディエンスにリ
ーチできます。

地理ターゲティング

地理ターゲティングでは、特定の地
域や市区町村、半径範囲で広告を表
示できます。これにより、ローカル
な需要に合致した広告を配信可能

ターゲティングオプション



広告予算を決定し、最適なビッド

戦略を選択します。予算に応じた

ビッド額を設定し、リターン・オ

ン・インベストメント（ROI）を
最大化する方法を模索します。

予算とビッド戦略

ターゲットオーディエンスを明確

に定義します。地理的エリア、年

齢、性別、興味・関心、購買行動

などを細かく設定し、効果的なタ

ーゲティングを行います。

オーディエンスの定義

広告キャンペーンの目標を明確に

設定します。例えば、リード獲得

、販売促進、ブランド認知度向上

など、具体的な数値目標を設ける

ことが重要です。

キャンペーン目標の設定

効果的なGoogle広告キャンペーンを設計するための
基本的な手順とご提案

広告戦略の立て方



効果的なキーワードリサーチは、広告の成功に欠かせない鍵です
適切なツールと手法を駆使し、ターゲットにリーチ

ツールの選定
キーワードリサーチには、Google キーワードプランナー、
SEMrush、Ahrefsなどのツールが有効です。各ツールは異なるイ
ンサイトを提供し、広範なデータ分析が可能です。

検索ボリュームの確認
キーワード選定では、検索ボリュームの多い言葉を優先します
。ボリュームが多いほど、多くのユーザーにリーチ可能で、広
告の効果が高まります。

競合分析
競合他社のキーワード戦略を分析し、自社のポジショニングを
確認します。競合の成功例を参考にしつつ、独自の強みを活か
したキーワードを選定しましょう。

Our Goal 01

Our Goal 02

Our Goal 03

キーワードリサーチの方法



01 コンバージョントラッキ

ング

コンバージョントラッキングは

特定のアクション（購入、登録

など）の完了を追跡し、広告効

果を測定します。これにより、

広告が実際に成果を上げている

かを具体的に評価できます

コンバージョントラッキングとROI分析の手法を駆使して、
広告効果を最適化

0302 ROI分析

ROI分析は広告投資の回収率を算

出する手法です。広告費用に対

してどれだけの収益が得られた

かを計量的に評価し、長期的な

広告戦略の効果を検証します

成果測定と分析



01
運用前後の比較

広告運用前の売上が月額

¥500,000だった企業が、Google

広告運用開始後、3ヶ月で月額
¥1,200,000の売上に増加。広告費
用対効果（ROI）も向上

効果事例

0302
ターゲティングの効果

特定のターゲット層への広告配

信により、クリック率（CTR）が

0.5%から1.2%に改善。これによ
り、コンバージョン率も上昇し

、最終的な売上向上に寄与

既存の成功事例



Google広告の効果的な実施方法と
次のステップを明確に理解し、具体的に実行

次のステップ

具体的な次のステップとして、キーワード

リサーチ、広告クリエイティブの作成、キ

ャンペーンの実施と成果測定・分析のサイ

クルを回し続けます

提案内容の総括

Google広告の基本概念、メリット、広告種

類、ターゲティング方法を通じて、効果的

な広告戦略の設計と実行が可能

ご提案のまとめ


